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HANT I KULTURKVARNEN

sMade in Germany*

Etl 30-tal personer kom till Svenska kyrkan den 13 mars for

att lyssna till féreldsningen ,Made in Germany“, som handla-

de om skillnaderna mellan svensk och tysk (affars-)kultur.

Sverige och Tyskland ar valdigt framgangsrika pa internatio-
nellt plan. Men vigen till framgang éar olika. Varfor? Vad ar
pkultur? Varifran kommer de olika 16sningarna? Vad ar styr-
kan i den svenska och tyska (afférs-)kulturen?

Den tyska marknaden ar stor och det finns manga chanser:
82 miljoner konsumenter och ca 3,6 miljoner foretag bjuder
pa en av varldens storsta marknader med hog képkraft och
hog potential.

For att kunna lyckas pa den tyska marknaden - bade som
foretagare och som anstilld — giller det att forsta hur
Tyskland och tyskarna “funkar”. Forutsittningarna i
Tyskland och Sverige dr mycket olika och dirfor ar strate-
gierna till framging ocksa mycket olika.

Den tyska marknadens storlek och mangfald innebir bl.a. att
konkurrensen i Tyskland dr benhard. Tyskar lir sig fran
barnsben att konkurrera och att héras och synas. Hors och
syns man inte, ligger ingen marke till en. Det finns konkur-
rens pa individuell niva bland klass-, studiekompisar och kol-
legor men aven mellan avdelningar pa ett och samma fore-
tag.

Tyskar tror att konkurrens stimulerar effektivitet och viljan
att leta efter nya och battre 16sningar. Dirfor galler det att
marknadsfora sig sjalv och sina produkter pa ett tydligt sitt.

Infér denna bakgrund bér man stilla sig de viktigaste
fragorna for framgang inom niringslivet och pa jobbet
som t ex.: Vad ar bra kommunikation? Vad ir bra le-
darskap? Hur fattar man beslut och forhandlar? Hur bor
man ge feedback? Hur marknadsfér man produkter och
presenterar dem pa missor? Vad ar bra siljargument?
Svaren maste passa in pa den tyska marknaden och ar gi-
vetvis (delvis) olika i Tyskland och Sverige.

For att kunna fa ritt svar ar det viktigt att, a ena sidan
forsta vad som ar Tyskland och vilka tyskarna dr och a
andra sidan, vilka oskrivna regler de f6ljer. Denna
upptacktsfird” ir bade spinnande och givande aven for
den egna personliga utvecklingen! Speciellt om man sam-

tidigt gar pa "uppticktsfard” i sin egen kultur,

Forstar vi varfor vi sjdlva dr som vi ar och dr vi medvetna
om vilka oskrivna regler vi foljer sa kan vi beroende pa
situation och mal valja ut det bésta tillvigagangssittet fran
tva affarskulturer, som i internationell jaimforelse bada ar
ytterst framgangsrika.

Tyskland ér stort, inspirerande, stimulerande och otroligt
mangfaldigt pa manga olika sitt. Det 4r en stor chans att
lara for livet och med en viss skicklighet dven lira for
foretaget — det ar sa vi kan uppticka och skapa det "lilla
extra”, som ger oss storre chanser iven pa hemma-
marknaden.

Vill ni férdjupa er mer i dmnet 4r ni vilkomna att lisa
mina publiceringar pa min hemsida www.svetys.net.
Tack alla som kom och lyssnade. Jag hoppas att ni tyckte
det var lika trevligt som jag. Ett stort tack aven till
Svenska kyrkan och ,Hemma i Tyskland" for ett trevligt

arrangemang.

Uta Schulz

Ett stort tack till Uta
Schulz for en trevlig,
ldrorik och under-
hdllande foreldsning!




